
西苑饭店年货市集开市

本报讯（记者 夏晖）二八酱黑芝麻奶
冻蛋糕、北京有礼的传统糕点礼盒、京广
家的菜团子和红酒蔓越莓面包……近日，
西苑饭店吸引不少市民游客光顾，市民游
客可在此以优惠价一站式置办年货。

上午11时，走进西苑饭店大堂，店
内传来喜庆的新春音乐，处处张灯结
彩，洋溢着浓浓的新春节日氛围。十余
个展位摆满琳琅满目的商品，不少市民
游客驻足选购心仪的年货。“之前在京
彩灯会就买过小金罐蛋糕，今儿买三罐
装礼盒还能优惠30块呢。”带着孩子刚
逛完北京动物园的侯女士原本打算到
饭店用午餐，却在大堂展位前挪不动步

了，她的购物袋里不仅有特色糕点，还
装了一大盒酱货。

大堂体验区成为亲子家庭的必打卡
区域。顾客在选购年货之余，可在苑享
空间免费集章打卡和制作糖人，还可前
往西苑文化厅欣赏名家画作。市集设置
了“福抱墙”，观众排队拍照打卡，现场还
提供红纸和毛笔，顾客可现场手写福字、
体验年味。据了解，本次新春市集从2月
6日持续至 12日，每日 10时至 17时
营业。

据悉，下一步，首旅集团将策划推
出一系列特色鲜明的新春主题活动，全
力营造浓厚的新春消费氛围。

西苑饭店年货市集。 ■记者 夏晖/摄

本报讯 春节临近，本市消费市场
迎来旺季。市市场监管部门通过智慧
监测稳物价、严格落实明码标价、深化
京津冀联动执法等系列措施，全力守护
民生“菜篮子”“米袋子”“果盘子”，营造
安全放心的消费环境。

在多家大型商超与农贸市场可以
看到，粮油副食、生鲜果蔬、节庆礼盒等
商品琳琅满目，不仅品类齐全、供应充
足，价格也总体保持平稳。

为守好市民“菜篮子”“米袋子”“果
盘子”，市市场监管局构建“智慧监测+
精准预警”机制，对米面粮油、肉蛋菜奶
等40余种重要民生商品实施每日价格
监测。依托大数据平台，全市已在批发
市场、大型商超、社区菜店及便民药店
等关键流通环节，设置400多个价格监
测点，实现实时价格动态追踪与异常波
动智能识别。一旦系统触发预警，市场
监管部门将及时进行综合研判或现场
核实。今年春节假期，市场监管部门将
持续强化市场价格监测，加密价格监测
频次，加大重点区域巡查力度，保障民
生商品价格秩序平稳。

聚焦餐饮、文旅等消费热点，市场
监管部门将商超年货、景区门票、年夜
饭餐饮套餐等纳入重点监管范围，全面
加强明码标价规范检查，让消费者“明
白消费、放心买单”。

执法人员通过现场巡查、随机抽查
等方式，督促商家严格落实明码标价制

度，严查虚构原价、虚假打折、模糊标
价、不履行价格承诺等违法行为。在超
市礼盒销售区，所有摊位均悬挂市场统
一制作的价签，标价规范统一，执法人
员随机比对进货与销售单价，未发现价
格异常上涨。

针对热门景区客流密集区，执法人
员加大门票、餐饮、住宿、零售等环节监
督力度，逐一核查线上线下价格公示情
况，现场指导商家完善价签标识，确保
游客消费明明白白。

针对年夜饭预订高峰，市场监管部
门要求餐饮经营者自觉规范价格行为，
店内菜单、价签或店内其他点菜工具标
价内容应保持一致，因产地、规格等特征
不同而实行不同价格的，应分别标示品
名、价格，不得出现“两套菜单”；销售“小
份菜”“半份菜”的，应当标明“小份菜”或

“半份菜”的价格。年夜饭套餐，应标明
套餐的品名、价格、计价单位及套餐内各
项单品价格。提供外卖打包服务的，要
做好外卖打包费明码标价。

今年“京津冀联动过大年”活动期
间，京津冀三地市场监管部门联合发布
《关于规范元旦、春节期间市场价格秩
序提醒告诫书》，要求文娱演出、体育赛
事、露营场所、节日特色商品、旅游纪念
品等的经营者应合理行使自主定价权，
有偿提供商品和服务时，应标明收费项
目和收费标准等信息。

（市市场监管局供稿）

本报地址:北京市东城区苏州胡同61号 电话/传真:010-65125604 广告发布登记证：京东市监广登字20190018号 广告部电话:010-65136158 邮编:100005 每周一至周五出版 本期四版 印刷:北京日报印务有限责任公司承印（北京市通州区台湖镇嘉创二路6号）零售:1.10元

首都建设报4 责编:许鑫 美编:王锐利
2026年2月11日 星期三 新闻

本报讯（记者 贾玎玎）春节临近，
金隅琉璃文创园以千年皇家琉璃窑火
为魂，打造“马马福福·新春璃火游园
会”，将非遗文化与新春消费深度融
合，让市民在赏璃光、听窑音、品匠心
的过程中，既能解锁马年新春文化消
费新体验，也能让古老的琉璃技艺在
新春消费热潮中焕发新活力。

走进金隅琉璃文创园，火红的装
饰与晶莹的琉璃相映成趣，年味与文
化味扑面而来。“作为京西特色文化消
费地标，园区一改传统年货消费模式，
以‘文化体验+场景消费’为核心，将琉
璃非遗技艺转化为可看、可玩、可买、
可体验的消费场景，让新春消费从‘买
买买’升级为‘沉浸式感受’，成为北京
新春文化消费的一道亮丽风景线。”金
隅文创园相关负责人介绍。

园区隧道窑旁的伴山窑市艺术市
集，是新春消费的核心打卡地。“我们采
用‘前店后坊’的沉浸模式，让古法琉璃
技艺与现代文创市集碰撞出别样火
花。”金隅文创园相关负责人介绍，市集
里，优质摊主带来的马年元素琉璃文创
作品琳琅满目——从灵动的琉璃天马
摆件到寓意吉祥的马年琉璃挂饰，每一
件都融入非遗匠心与新年祝福，成为市
民逛新春特色年货节的首选。游客一
边欣赏琉璃手作的制作过程，一边挑选
心仪的文创好物，将千年匠心与马年福
气一同带回家，非遗手作的文化价值也
在这样的消费互动中得到传递。

“文化消费的升温，更体现在体验感
的升级。园区推出的马年新春福袋盲抽
活动让消费者充满惊喜：在琉璃文创店
消费满199元即可参与，琉璃福袋、VR
福袋、文创福袋各有特色——古瓦承载
的新春祝福、奇幻的VR体验、精美的文
创纪念品，让每一次抽取都成为新春消
费的小美好，也带动了园区文创产品的
销售热度。”金隅文创园相关负责人介

绍，不少市民表示，比起传统年货，这种
有文化、有惊喜的文创福袋，更适合送给
家人朋友，让新年祝福更具新意。

除了文创消费，园区打造的多元
文化体验场景，也让文化消费的内涵
不断丰富。琉璃光影剧场里，纪录片
带领游客走进琉璃渠村老旧窑厂的蜕
变历程，在光影中感受琉璃文化的千
年传承，让市民在消费之余收获文化
滋养；老窑祈福打卡活动中，游客循着
窑火路线与琉璃天马、海马合影，在古
老官窑中许下新年心愿，让新春祈福
成为文化消费的重要组成部分；窑音

贺岁新春歌会则将工业遗存的粗犷与
新春的喜庆相融，经典旋律与窑火共
鸣，让市民在视听享受中感受别样的新
春氛围，也让园区成为集消费、体验、休
闲于一体的新春打卡地。

“从元旦开窑节的文化消费热潮，
到新春游园会的持续升温，金隅琉璃文
创园始终坚持让非遗文化‘活’起来、让
文化消费‘火’起来。”金隅文创园相关负
责人表示，园区将国家级非物质文化遗
产官式琉璃烧制技艺与新春消费场景
深度结合，既让古老的琉璃技艺在与消
费者的互动中得到活态传承，也为新春

消费市场注入了文化内涵，满足了市民
对高品质、有内涵的新春消费需求。

窑火不息，消费焕新。在金隅琉
璃文创园，新春消费不再是简单的商
品交易，而是一场文化与情感的交
融。市民在感受琉璃文化魅力的同
时，体验着别样的新年味；而千年琉璃
窑火，也在新春文化消费的热潮中，绽
放出新时代的光彩。这场文化消费的
新潮流，不仅丰富了北京新春消费市
场的内涵，更彰显了传统文化在当代
消费中的独特价值，为新春消费市场
增添了一抹别样的琉璃光彩。

乐多港打造全场景年味体验
本报讯（记者 崔紫阳）春节临近，

京北大型商业综合体——京能集团所
属乐多港假日广场形式开启“新春模
式”。万达广场与万豪酒店联动，推出
融合民俗、潮玩、非遗、温泉等多元元
素的全场景春节活动，为市民打造“吃
住行游购娱”一站式年味体验。

步入乐多港万达广场，节日氛围
扑面而来。室内南厅“花开HORSE超
级RICH”主题美陈吸引不少游客驻足
拍照，融合马年吉祥寓意与繁花元素
的设计，营造出浓厚的节庆氛围。外
广场上，毛线编织的“敦敦有HORSE”
石墩成为网红打卡点，五福临门的创
意设计让传统石墩焕发新生。

今年春节，商场将举办系列特色
活动。大年初一醒狮贺岁、非遗小车
会展演，原汁原味还原传统年俗；初
二“开年彩蛋”气球雨活动将空降室
内南厅，现场派发商户优惠券、电影
票等福利；初三“快乐加马—抓马行
动”趣味跑步活动，邀请市民参与互
动；初五财神巡游派红包、专业舞龙
展演传递新春祝福；正月十五还将举
办猜灯谜闹元宵活动，联动周边社区
共庆佳节。

商场推出多项促销活动：服装低
至 3 折、餐饮套餐 5 折起，黄金克减
100元，3C数码享国补至高6折；会员
可参与积分兑换抽奖，赢取消费券。
此外，商场还跨界联动周边景点打造

“Citywalk能量补给站”，联合银行推

出消费满减补贴，构建新春消费
闭环。

乐多港万豪酒店以马年文化为核
心，打造沉浸式节庆空间。大堂“骏马
昂首·百花环绕”主题美陈融合科技光
影与传统纹样，成为宾客打卡的热门

点位。酒店还推出系列传统文化体验
活动：腊月二十八至正月初五，每日开
设“笔墨迎春”书法体验区与“珠事顺
意”手工活动专区，宾客可在此书写福
字、制作吉祥珠饰。

针对家庭客群，酒店在儿童俱乐
部开设“佳佳老师的手工课”，带领孩
子们创作彩绘石膏娃娃、钻石画等手
工作品。此外，酒店还推出团圆年夜
饭套餐与住宿组合方案，打造“住宿+
温泉+美食”一站式体验。凭万达广场
任意消费小票，可享温泉180元/人的
专享价。

乐多港此次新春活动整合了商
业、酒店、文旅等资源，通过“场景+促
销+会员”多元驱动模式，打造全时段、
全年龄段春节体验。不仅有时尚潮
玩、传统民俗、非遗体验等活动，还联
动区域文旅景点与政府资源，为京北
地区新春消费注入新动能。

随着春节临近，乐多港已做好准
备，迎接市民游客前来体验传统与时
尚交融的年味盛宴。在这里，市民可
以感受传统文化的魅力，享受现代服
务的便捷，在欢乐祥和的氛围中迎接
新春佳节。酒店在儿童俱乐部推出“佳佳老师的手工课”。 ■企业/供图

线上线下共绘新春画卷

北京演艺集团贺岁文化季多点开花
本报讯（记者 郭雨）日前，首文科

集团“和你在北京”2026贺岁文化季在
全城期盼中盛大启幕。首日活动如一
幅徐徐展开的缤纷长卷，传统庙会、交
通枢纽、高雅剧场、云端直播等多点联
动，北京演艺集团的多彩演出活动遍布
京城各地，将浓郁的年味儿与高雅的艺
术气息洒遍京城角落，为首都市民与四
方游客奉上了一场精彩纷呈的文化
盛宴。

隆福潮集“艺”彩纷呈

近日，隆福寺文化广场人头攒动，
“马不停蹄·隆福潮集”新春市集在欢
腾的锣鼓声中热闹开市。这里并非传
统庙会的简单复刻，而是一场融合了
经典与潮流的艺术嘉年华。

中国杂技团的魔术师指尖生花，
引得阵阵惊呼；中国木偶艺术剧院的
《小木偶之歌》童趣盎然，孩子们目不
转睛；北京歌剧舞剧院一曲《同堂盛

世》，舞出了国泰民安的恢弘气象；北
京曲艺团的相声《打灯谜》包袱不断，
笑声满堂；北京市河北梆子剧团的经
典折子戏《借扇》《大登殿》唱念做打功
底尽显，让老戏迷过足了瘾。台上演
出精彩纷呈，台下集市非遗手作、创意
好物琳琅满目，超千名市民游客沉浸
在喜庆的氛围中，感受着“最北京”也

“最时尚”的年节气息。

丰台快闪“艺”暖旅途

在川流不息的丰台火车站，一场不
期而遇的文化惊喜温暖了旅途。中国
评剧院的艺术家们悄然现身出站口，一
段经典的《花为媒》“坐楼花园”唱段悠然
响起，吸引了南来北往旅客的目光。

行色匆匆的脚步慢了下来，出站
的、接站的人们自发围拢，举起手机记
录这暖心一刻。更有戏曲爱好者情不
自禁轻声跟唱，冬日车站的空气中弥
漫开艺术的暖流。这场精心策划的

“快闪”，将高雅艺术送至寻常旅途，让
文化关怀浸润人心，成为无数旅客归
家或远行路上难忘的北京记忆。

大剧院里 乐启春章

在国家大剧院音乐厅的华美殿堂
内，另一场艺术盛宴同步开启。“中华
四季·立春——李飚与北京民族乐团
暨2026乐季开幕音乐会”在此奏响春
的乐章。

著名指挥家李飚执棒北京民族乐
团，以澎湃激昂的国乐之声，描绘大地
回春的盎然生机。传统民乐的深厚底
蕴与现代交响的丰富表达交相辉映，为
全场座无虚席的观众带来了一场视听
盛宴。这场音乐会不仅拉开了乐团新
乐季的大幕，更以艺术的形式，为城市
奏响了充满希望与活力的新春序曲。

本次文化季的一大亮点是线上线
下深度融合。多位“文化推荐官”与各
点位演出深度联动，带领广大网友“云”

过年。在隆福寺市集，北京市河北梆子
剧团的官方及演员账号进行现场直播，
不仅呈现台前精彩，更有幕后探班与艺
术解读，吸引了近万网友同步观看。中
国评剧院在丰台站的《花为媒》快闪直
播，半小时内收获超3000次点赞。

直播打破了时空限制，让无法亲
临现场的观众也能实时感受热闹氛
围，并通过弹幕、点赞实时互动，极大
拓展了文化活动的辐射范围与影响
力，实现了“在场”与“在线”观众的同
频共振。

据悉，首文投集团2026贺岁文化
季是“骏马贺新春 京彩中国年”2026
年北京春节系列文化活动的重头戏之
一。从立春（2月4日）持续至正月十五
（3月3日），未来近一个月的时间里，北
京演艺集团的更多精品演出、民俗活
动、市集体验将陆续展开，诚邀广大市
民游客深度参与，在北京共赏文化之
美、共飨节庆之乐，度过一个欢乐祥
和、充满艺术气息的中国年。

本报讯（记者 刘偶）近日，第十届
中国不动产资产管理峰会暨第四届智
慧低碳产融峰会在北京圆满落幕。峰
会汇聚政府、地产企业、智库机构等多
方资源，共同探讨“双碳”目标下的产业
转型与城市更新路径。作为长租公寓
领域的标杆品牌，首创和园在本次峰会
中斩获“服务创新典范企业”“优秀资管
项目”“优秀资管人”三项重磅奖项。

近年来，首创和园围绕“产品+服
务+社区”三位一体模式，持续推进空间
布局优化、运营管理精细化与社区服务
体系专业化，着力打造“好社群”特色服
务品牌。通过构建邻里互动、生活服务
与精神文化共融的社区生态，不断提升
租住群体的获得感与幸福感。2025年，
首创和园全年举办活动超400场、覆盖

参与人数达4.6万人次，通过“和园讲堂”
“主理人计划”等项目助力青年成长，系统
构建从“安心扎根”到“温暖连接”再到“共
同成长”的递进式社群体系，持续推动租
赁关系向情感联结深化，为长租社区服务
创新树立了行业标杆。本次峰会上，首创
和园荣获“服务创新典范企业”称号，首创
和园·繁星社区获评“优秀资管项目”，正
是行业对其服务创新能力与高质量发展
成果的权威认可。

同时，首创和园被刊入《中国不动产资
产管理发展概要蓝皮书（2025—2026）》。
蓝皮书以“蜕变之痛，成长之机”为主题，
深入研判行业趋势，而首创和园的入选，
标志着其以“温暖”为内核的服务创新模
式与稳健的资管能力，已被业界视为推
动行业“成长”的重要范例。

北京公交马年生肖纪念册发售
本报讯（记者 夏晖）2月10日起，

北京公交集团推出2026年马年生肖纪
念册，并在北京公交馆、“一路同行”
APP及微信“公交文创”小程序同步开
启线上线下发售。

作为城市流动的文化窗口，北京公
交持续探索公共交通与传统文化的融
合创新。本次推出的马年生肖纪念册
以“马年行大运”为核心立意，巧妙结合
传统年俗符号与现代都市出行元素，打
造一份可收藏、可传递、可互动的新春
文创产品。

纪念册封面采用红金配色，一匹写
意骏马在祥云缭绕间昂首奔腾，烫金题
字“马年行大运”遒劲醒目，既传承节日
喜庆氛围，又体现当代设计美学。内页

精心编排，将2026年官方生肖邮票与北
京公交纪念车票同册呈现；手绘风格纪
念车票以五彩祥马为主角，搭配“马到成
功”“一马当先”等吉祥语及传统纹样；随
册附赠一枚定制版一卡通IC卡，以“马上
有钱”为创意主题，红底卡通马形象俏皮
讨喜，兼具实用功能与节日寓意。

值得一提的是，纪念册打破静态展
示局限，内含一张有奖明信片。消费者
可凭中国邮政官网公布的中奖号码兑
换相应奖品，增强参与感与互动性。

市民可通过线上打开“一路同行”
APP，进入“公交文创”专区选购；或关注

“北京公交集团”官方微信服务号预约参
观北京公交馆，在馆内文创商店现场
购买。

北京春节市场供应充足价格平稳

首创和园服务创新获行业点赞赏璃光、听窑音、抽福袋

金隅璃火游园会解锁年味新体验

金隅琉璃文创园开展春节活动。 ■企业/供图


