
本报讯（记者 夏晖）2月7日，2026
年圆明园新春游园会正式开幕。此次
游园会推出手作体验、国画展览、非遗
市集等多项特色活动，邀请市民游客在
花香满园中解锁最雅致的新年打开方
式，打造海淀新春花事特色分会场。

今年圆明园将皇家园林的传统“花
事”融入现代生活，将古典园林、文化艺
术与新春喜庆、互动体验深度结合，打
造海淀新春花事特色分会场。

2月7日至2月10日，四大主题活
动同步在圆明园海棠书院开展，覆盖手
作、书画、市集等领域，兼顾观赏性与互
动性。手作体验课程围绕圆明四季风
物展开，推出鲜花抱抱桶、莲蓬挂件、手
工押花、松塔相框四场特色活动，选取
园内四季代表性花材。

同期举办的“春色满园·圆明园国
画展”，邀请艺术家以圆明园四季花卉
为主题，用国画笔墨重现园中风韵。现

场搭配蝴蝶兰、海棠、腊梅等冬季花卉
打造“室内园林”，实现“画展即花展”的
雅致体验。

小年生活非遗市集同步迎客，分设
文创区、手作区和互动区，打造兼具传统
年味与雅致生活气息的文化体验空间。
值得一提的是，互动区中，《雍亲王题书
堂深居图屏》中的十二美人化身“十二花
神”，“走出”古画与市民游客互动。

除了海棠书院开展的四大主题活
动，此次游园会还设置了多项便民与特
色体验。2月7日起至2月10日，圆明
园管理处携手海淀区文联、海淀书法家
协会，安排书法家现场书写福字和春
联，每日免费派送两小时，先到先得，以
墨香传递新春祝福。马年专属文创同
步上线，推出“马上有福”“马上花开”福
袋及马首毛绒公仔、丙午款马首冰箱贴
等特色产品，让市民游客将园景的诗意
与新春福气一并带回家。

天桥小年庙会三大剧种献艺

本报讯（记者 郭雨）近日，第十一
届天桥小年文化庙会暨老舍京味文化
节在北京天桥艺术中心正式开幕。

作为北京文化艺术基金资助的年
度活动，本届庙会以“戏韵雅集 曲贺新
春”为主题，首次汇聚北京市曲剧团、中
国评剧院、北京市河北梆子剧团三家院
团，联袂献艺，通过庙会集市、民俗讲
座、戏曲演出三大板块，为市民呈现一
场持续至2月10日的京味文化盛宴。

庙会集市于每日晚间开放，火绘葫
芦、年味剪纸、面塑泥人、糖人糖画等非
遗摊位琳琅满目，让市民在挑选手作好
物的过程中重温传统年俗。民俗讲座
则安排了彩绘脸谱体验、“窗花里的年
味”分享及北京曲剧历史解读三场活
动，市民可通过线上报名参与，在互动

中深入了解民间艺术背后的文化脉络。
作为核心亮点，戏曲演出板块共推

出12场精品剧目。北京市曲剧团带来
《我这一辈子》《正红旗下》等改编自老
舍作品的曲剧，唱尽京味人生；中国评
剧院呈现《刘云打母》《花为媒》等经典
折子戏，展现唱腔婉转；北京市河北梆
子剧团则以《武松打店》《岳母刺字》等
剧目，演绎梆子戏的铿锵豪迈。所有演
出均设票务通道，方便戏迷观看。

天桥是北京民俗文化的活态记忆，
老舍是京味文学的标志人物。本届庙
会深度融合二者精神内核，在传承中力
求创新：不仅首次实现三大剧种同台，
还增设沉浸式快闪活动，以更轻快、时
尚的形式拉近传统戏曲与年轻观众的
距离。

演出现场。 ■记者 董一鸣/摄
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本报讯（记者 崔紫阳）春节临近，
北京城市副中心文化旅游区张灯结
彩，年味渐浓。2月4日，记者从副中心
管委会产业促进处获悉，春节期间，从
环球度假区到湾里综合体，从特色酒
店到新兴商业体，一系列新春主题活
动正将副中心文旅区打造成市民游客
的春节休闲好去处。

作为副中心文旅区的标志性项目，
北京环球度假区早已成为春节氛围最
浓厚的场所之一。今年1月23日至3月
3日期间，“环球中国年”主题活动如期
而至。全新升级的新春特别演出《团圆
啦！》成为最大亮点，14位明星IP角色携
手数十位演员，为游客带来20分钟的视
听盛宴。演出巧妙融汇刀马旦、川剧变

脸等传统艺术，让游客在熟悉的电影角
色陪伴下感受地道中国年味。

一街之隔的湾里综合体则主打文
化体验。“来湾里，过中国年”主题活动设
置了六大场景，其中“湾里有好市”新春
市集邀请非遗传承人现场展演，糖画绘
制、竹编学习等互动环节让游客亲身体
验传统文化的魅力。漕运市集以漕运
历史为底蕴，通过集章打卡、漕粮称重
等活动，让悠远文脉在亲身体验中焕发
新生。而湾里当代艺术中心的开馆展
《最是一年春好处》，更是以当代视角激
活传统笔墨，让传统文化焕发新生。

酒店业也成为春节服务的重要一
环。皇冠假日酒店推出多款年夜饭套
餐，从传统中餐到主题自助晚宴，满足

不同家庭需求。酒店还特别设置新春
游园活动，安排剪纸、包饺子等亲子课
程。建国饭店·环球店作为运河畔的
新文化地标，以“千帆汇运河 盛世启
华章”为主题，巧妙萃取千年运河的历
史文脉与人文风情，让宾客在感受新
通州现代活力的同时，沉浸式体验京
城文化的魅力。

值得关注的是，位于文旅区西侧的
万盛西交通枢纽即将在上半年开业。
这座紧邻地铁7号线的综合体涵盖商
业、酒店等业态，其中万盛荟引入了宾
维尼日出餐厅全球首店、保利影院、北
京现代音乐学院首家LiveHouse等特
色品牌，将进一步完善区域商业配套。

万盛荟涵盖活力生活、餐饮集群、

文娱体验、创意零售等多元业态，将
“日游乐园、夜充活力”的美好体验无
限延伸。万达锦华酒店、智选假日酒
店将为商务差旅、京津冀休闲、亲子娱
乐提供舒适的休憩空间。随着整体工
程建设圆满完成，万盛西项目正式迈
入精装攻坚阶段，一座焕新城市生活
的潮流生活聚场即将亮相。

“这不仅仅是几个点的活动，而是
一个完整的体验圈。”城市副中心管委
会产业促进处处长王玥表示，目前文
旅区已形成“白天畅玩、夜晚流连、多
日精彩”的春节活动体系。随着未来
顶点公园、海昌海洋公园等项目陆续
亮相，副中心文旅产业将迎来更大
发展。

北京冬奥四周年 双奥场馆忆初心

北京国资公司聚“奥运人”续荣光
本报讯（记者 马丹丹）2月4日，一

场特殊的“重逢”在三大奥运场馆内上
演。当天，北京国资公司旗下三大奥运
场馆——国家体育场（鸟巢）、国家游泳
中心（水立方/冰立方）、国家速滑馆（冰
丝带）共同开展北京冬奥会成功举办四
周年活动，千余各名“奥运人”重返奋斗
热土，共叙奥运记忆。

作为“双奥之城”的北京，圣火余
温依旧，从赛时服务保障到赛后可持
续利用，千余名奥运人作为重逢老友，
拾起的是初心，延续的是精神。

从夏奥的激情到冬奥的浪漫，四
年来，北京国资公司立足于“满足人
民群众对美好生活的向往”，推动奥
运场馆从“单馆运营”到“集群发
展”。期间，成功举办系列国内外重
大赛演盛事，打造市级体育赛事运营
平台，有效促进文商旅体展深度融
合，助力北京打造具有全球影响力的

“双奥国际赛事名城”。
“鸟巢”坚守双奥初心，走出一条

集大型体育赛事、大众体育运动、高端
文化活动、旅游服务、商业开发于一体
的可持续发展之路，打造“鸟巢星光演
出季”“鸟巢燃情体育季”“鸟巢体育文
化消费节”“鸟巢欢乐冰雪季”等贯穿
全年的自主文体活动品牌，累计接待
中外游客和观众超1200万人次，举办
文体活动400余场次，带动旅游、交通、
住宿、餐饮等周边消费全面提升。

“水立方/冰立方”依托双奥场馆优
越的场馆软硬件条件，承办世界泳联
花样游泳世界杯（北京站）、世界泳联
跳水世界杯总决赛等国际顶级水上赛
事，举办“水立方青少年游泳系列赛”

“ICE CUBE”杯冰壶邀请赛等自主IP
赛事，持续举办“文化中国·水立方杯”
中文歌曲大赛、“点亮蓝灯”等文化活

动，以“水冰双驱”模式打造成为集观
赛竞技、全民健身、休闲游乐、文化体
验于一体的“百变立方”。

“冰丝带”始终聚焦冬奥场馆赛后
可持续利用，以“体育+科技+自然+生
活”为定位，创新文化消费场景，引入
多场顶级赛演活动，完善冰上赛训体
系，打造文体消费活动，成功举办2025
世界人形机器人运动会，构建体育科

技竞技新范式，努力打造成为展示中
国文化独特魅力的重要窗口和中国冰
雪运动的亮丽名片。

从北京到米兰，奥林匹克的薪火
跨 越 山 海、接 续 传 递 ，2026 年 米
兰—科尔蒂纳冬奥会的圣火正蓄势待
燃。而那些镌刻在场馆穹顶下的奋斗
足迹、凝聚在赛道上的团结力量、挥
洒在服务保障中的温暖瞬间，早已超

越赛事本身，化作推动城市高质量发
展、满足人民美好生活向往的不竭
动力。

冬奥圣火将再次燃起，北京国资
公司将始终践行“双奥国企”的担当使
命，扎实做好奥运遗产可持续利用这
篇大文章，让双奥荣光成为文化自信
的生动注脚，续写“双奥之城”的精彩
篇章。

千余名“奥运人”重温荣光忆初心。 ■企业/供图

老字号正明斋新春礼盒焕新上市
■本报记者 史波涛

在临近春节的温馨氛围中，首农
酒 店 集 团 旗 下 的 老 字 号 糕 点 品
牌——正明斋推出三款新春礼盒。自
1864年创立以来，正明斋凭借其精湛
的糕点制作技艺与深厚的文化底蕴，
成为北京乃至全国知名的糕点品牌。
此次，在首农酒店集团的精心策划与
大力支持下，正明斋不仅重现了往日
辉煌，更以全新的姿态将传统与现代
巧妙融合，为消费者献上了一场味蕾
与文化的双重盛宴。

正明斋历史传承
老字号焕发新生机

正明斋，一个承载着北京百年糕
点文化的老字号，自同治三年（1864
年）创立以来，便以其独特的满汉饽饽
技艺闻名遐迩。作为北派糕点的典型
代表，正明斋往昔所制糕点曾是宫廷
贡品，备受历史名人的喜爱。历经一
个半世纪的风雨洗礼，正明斋始终坚
守“正心明道，斋心制饼”的核心理念，
将传统工艺与现代创新完美结合。

在首农酒店集团的全力支持下，
正明斋完成了品牌形象的全面升级。
新logo设计灵感源自正明斋的招牌糕
点“十二瓣枣花酥”，巧妙融入标志之
中，既保留了百年底蕴，又以更精致的
视觉形象重启品牌活力。同时，正明
斋组建了由具有60余年经验的老厂长
领衔的专业研发团队，联合星级名厨，
不断探索传统与现代的边界，让每一
块糕点都成为艺术品。

此次新春之际，正明斋推出了三

款各具特色的礼盒，不仅是对品牌历
史的致敬，更是对未来发展的期许。
其中，“正味食序”礼盒，集甜咸风味、
酥软口感于一体，是馈赠亲友的地道
京礼；“首农正新”礼盒，则与集团旗
下众多老字号品牌跨界融合，展现了
匠心与潮流的完美碰撞；“正味养源”
礼盒，则将药食同源的理念融入传统
京味糕点，让食补智慧藏于团圆滋味
之中。

匠心独运
三款新春礼盒各具特色

“正味食序”礼盒，净含量1千克，
精心甄选正明斋六款特色糕点，涵盖桂
花缸炉、梅干菜饼、山楂饼、枣泥条、二
八酱曲奇以及槽子糕。每一款糕点皆
是对老北京味觉记忆的深情回溯，甜中
带咸，酥软却不油腻，令人于品尝间体
会到岁月的积淀与匠心的传承。

“首农正新”礼盒，是正明斋与首农
食品集团旗下诸多老字号品牌跨界合作
的成果。该礼盒净含量600克，其中包含
六款首农定制的特色糕点，像六必居麻
仁金丝酥、王致和腐乳饼、京华茉莉花饼、
三元奶酥等。这些糕点既保留了正明斋
的传统风味，又融入了其他老字号的特

色元素，达成了资源共享与协同发展，增
强了产品的市场竞争力。“每一口既是对
经典的致敬，也是对创新的探索。”

“正味养源”礼盒，是正明斋对药食同
源理念的深度阐释。净含量600克的礼
盒内，囊括了玫瑰八珍糕、参枣益气糕、山
药枸杞糕等五款独具药食同源特色的糕
点。这些糕点不仅滋味鲜美，更具备滋补
养生之效，能让消费者在畅享美味的同时
体悟到食补的智慧。这款礼盒尤为适合
关注健康养生的消费者，是春节期间传达
关怀与爱意的理想之选。

品牌联动
共铸老字号新辉煌

“此次正明斋的品牌焕新与新春礼
盒的推出，离不开首农酒店集团的全力
支持与精心策划。作为首农酒店旗下
的品牌，正明斋在集团的引领下，不仅
实现了品牌形象的全面升级，更在产品
研发、市场推广等方面取得了显著成
效。”首农酒店相关负责人说。

在产品研发方面，正明斋与王致
和、三元梅园、六必居等老字号品牌展
开深度合作，共同研发新品，实现资源
共享与优势互补。这种跨界融合的模
式，不仅丰富了正明斋的产品线，也提
升了产品的市场竞争力。

在市场推广方面，正明斋充分利用
首农酒店集团的渠道优势，通过线上线
下相结合的方式，全方位展示新春礼盒
的魅力。同时，正明斋还积极参与各类
文化活动，提升品牌知名度与影响力，
让更多的人了解并爱上这个承载着百
年历史的老字号品牌。

首农酒店相关负责人说：“通过持续
的品牌联动与创新实践，正明斋不仅将自
身打造成为兼具历史厚重感与时代活力
的标杆老字号，更将为整个老字号群体的
复兴与发展提供可借鉴的范例，共同在新
时代的市场浪潮中绽放光彩，让百年品牌
的故事在传承中不断书写新的篇章。”

民族饭店五款新春年货礼盒开售
本报讯（记者 夏晖）春节将近，民

族饭店匠心打造五款新春年货礼盒，涵
盖中点、酱货、西点、饼干、自制年菜五
大品类，以诚意好礼传递团圆祝福，现
已正式开启预订，早鸟价优惠同步
上线。

记者了解到，中点·骏驰如意礼盒，
由国家级赵会连大师工作室打造，赵会连
大师作为民族饭店面点厨师长，先后获全
国劳动模范称号、享受国务院政府特殊津
贴，是北京大工匠、全国技术能手，也是北
京APEC及冬奥会指定面点大师，礼盒
包含8款不同口味糕点，集结黑金酥、拿
破仑酥、一品萨其马等多款饽饽时光经典
产品，咸甜搭配、风味多元，尽显中式点心
的经典韵味。

酱货·骐味典藏礼盒，由深耕餐饮行
业30余年的聂红波大师精心呈现，循古
法工艺烹制，包含广式卤鹅胗、酱味肘子
等8款卤水酱货，酱香醇厚，口感地道。

西点·骥融芳华礼盒，由饽饽时光
西点大厨李燕燕匠心出品，融合新春吉
祥寓意，含金云纳吉慕斯、招财进宝慕
斯等9款甜蜜西点，造型别致，甜而不
腻，兼顾美味与颜值。

饼干·驰雪听云礼盒，涵盖太妃坚果
酥、生巧夹心饼干等5款酥甜饼干，手工
制作、酥香浓郁，每一口都藏着纯粹甜意。

年菜·骋岁呈珍礼盒，包含板栗烧
牛腩、手抓羊排等4款经典年菜，大厨精
心烹制后进行锁鲜包装，简单加热即可
上桌，轻松打造丰盛团圆宴。

圆明园游园会开幕

北京工美携手台江举办非遗展售活动副中心文旅区春节提供全场景体验

正明斋六款首农定制的特色糕点（资料图）。 ■企业/供图

活动主题限定章。 ■企业/供图

本报讯（记者 杜兰）近日，由北京
工美集团有限责任公司指导、台江县人
民政府主办、王府井工美大厦承办的

“苗岭匠心·京华流光”非遗展售活动，
在工美大厦四层“予寻 YUXUN”旗舰
店正式拉开帷幕。

本次活动以“苗寨年味”为核心线
索，打造“衣、饰、乐”三大主题展区，通
过动静结合的沉浸式体验，让台江非遗
的魅力触手可及。活动现场设置“台江
风物”售卖专区，产品涵盖服饰、包袋、
首饰、生活用品、食品等多个品类的非
遗创新产品。既有苗绣挎包、植物染布
包等实用包款，也有蜡染棉衣、亮布西
装、盘扣亮布风衣等非遗服饰，搭配银
饰单品、香包、丝巾等精巧小物，让非遗
美学走进日常生活。

店内同步开展盖章打卡活动，特设
三枚活动主题限定章，为这场非遗之旅
增添仪式感与收藏价值，在潜移默化中

拉近了大众与非遗之间的情感距离。
从苗岭深山到京华腹地，从传统工坊到
现代商圈，“苗岭匠心·京华流光”活动
既是北京工美集团跨地域文化探索的
生动实践，也是“予寻 YUXUN”品牌与
台江苗族非遗双向赋能、共促共生的成
功案例。

北京时尚控股公司党委常委、副总
经理,北京工美集团党委书记、董事长
段体玉表示：“此次快闪活动是双方探
索非遗活化的重要一步。未来，双方将
建立长效合作机制，推动台江非遗好物
常态化入驻‘予寻 YUXUN’门店，实现
文化传承与商业发展的双向共赢。”

台江县委常委、县人民政府副县长
王进红表示：“此次活动，是台江非遗走
出大山、走向全国的重要契机，让台江
非遗以更鲜活、更时尚的姿态，走进北
京市民与游客的生活，真正实现‘见人、
见物、见生活’的文化传播目标。”


