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广告

本报讯（记者 夏晖）近日，首旅如
家酒店集团与支付宝及蚂蚁森林正式
达成深度合作，共同发起多项绿色低
碳倡议，将低碳环保理念融入酒店住
宿体验的全场景，携手用户践行可持
续生活方式。

记者了解到，此次合作不仅涵盖
酒店预定、住宿、早餐等核心场景，更
通过创新的激励方式，让用户的低碳
行为可记录、可积累、可转化，彰显了
首旅如家作为行业领军企业在推动
ESG（环境、社会和公司治理）建设方
面的责任感。

如家酒店集团品牌ESG中心总经
理徐文兰表示：“旅游业的高质量发
展，必然指向环境友好与社会责任的
深度融合。与支付宝及蚂蚁森林的合
作，是首旅如家以用户为中心、以技术
为纽带，将低碳行动嵌入消费场景的
一次系统性创新。我们希望通过‘住
宿—餐饮—公益’的全链路激励，让可
持续不再停留于倡导，而成为每一段
旅程中自然且富有成就感的组成部
分。这不仅强化了品牌的可持续基
因，更展现了酒店行业在响应国家‘双
碳’目标中的行动力与创造力。”

“绿色低碳住”环保新体验

1月5日，商务部等9部门联合印
发了《关于实施绿色消费推进行动的

通知》（以下简称《通知》）。在发展绿
色住宿方面，《通知》明确提出鼓励住
宿企业和相关平台通过积分、返券等
方式激励消费者践行绿色消费。这一
政策指引，为住宿行业深化绿色转型、
创新低碳服务模式注入了新动力。

首旅如家积极响应国家“双碳”目
标，切实将环保行动落到产品与服
务。此次与支付宝及蚂蚁森林合作的
首个亮点——“绿色低碳住”计划，已
于2026年1月在首旅如家官方APP全
面上线。“绿色低碳住”以激励化、场景
化的低碳体验，生动呼应了《通知》所
倡导的发展绿色住宿理念。

“绿色低碳住”覆盖首旅如家旗下
超4000家标准品牌酒店。用户通过
首旅如家官方APP预订客房，在订单
提交页面可自主勾选“连住不更换巾
类及床品”或“自带洗漱用品”等低碳
选项。离店后，用户的“如LIFE俱乐
部”会员账户即可获得相应的彩虹如
愿豆奖励。若使用支付宝支付房费，
用户还可在其蚂蚁森林账户中额外收
获92克或更多绿色能量。

“低碳选择，即时激励”，这一举措
巧妙地将用户的日常住宿行为与环保
价值相绑定，通过“酒店会员体系积
分+蚂蚁森林能量”的双重正向激励，
引导用户主动参与绿色行动，将低碳
理念转化为触手可及且富有成就感的
日常实践。

“光盘”可持续体验

在酒店餐饮环节，首旅如家携手
支付宝及蚂蚁森林将绿色倡议延伸至
全国的试点酒店餐厅。酒店餐桌上特
别设置了具有互动功能的“光盘行动”
感应桌贴。这也是支付宝及蚂蚁森林

“碰一下·光盘行动”与酒店行业的首
次合作。宾客只需用手机轻碰桌贴打
卡文明用餐知识，即可便捷领取10克
蚂蚁森林能量。为进一步鼓励减少食
物浪费，宾客按桌贴指引上传用餐前
和用餐后的餐盘照片，还可再获107克
蚂蚁森林能量。

以消费者为中心的“光盘”可持续
体验，将原本的单向倡议，转化为具有
即时获得感与趣味性的互动体验，提
升了环保行为的自愿性与持续性。此
外，还构建了“餐饮消费-行为追踪-生
态贡献”的可视化路径，使“节约粮食”
这一行为号召变得可记录、可累积、可
兑换，为行业提供了餐厨减排场景与

个人碳账户联结的范例。

涓滴绿意 汇聚成林

除了在自身运营场景推动减碳，
首旅如家还携手用户投身更广阔的生
态公益。除绿色低碳住、光盘行动之
外，首旅如家还在支付宝APP蚂蚁森
林平台推出了“首旅如家公益林”，邀
请广大用户通过日常减碳行为积累的
绿色能量为公益林浇水。当浇水量累
积到一定程度后，蚂蚁森林将在适宜
的生态区域种植真实的树木。

支付宝APP蚂蚁森林作为国民级
公益平台，已吸引超7亿用户参与，尤其
深受年轻群体喜爱。此次与支付宝及
蚂蚁森林携手合作，是首旅如家酒店集
团系统性推进可持续发展实践的重要
一环。借助支付宝及蚂蚁森林的土壤，
首旅如家搭建起了一个与用户，特别是
年轻消费群体共同参与长期生态建设
的桥梁，将每一次微小的绿色选择，汇
聚成改善地球生态的切实力量。

第30届北京新年音乐会在人民大会堂上演

北京国资公司倾力打造城市文化名片
本报讯（记者 马丹丹）2025年12

月31日晚，人民大会堂万人大礼堂灯火
璀璨，乐声悠扬，“北京银行之夜”第30届
北京新年音乐会（1996-2025）——北京
交响乐团演出隆重上演。指挥家杨洋
执棒，北京交响乐团以120人的庞大编
制震撼亮相，携手世界级小号演奏家
安德烈·朱弗莱迪等艺术家和北京音
协合唱团，为观众献上一场融汇中西、
跨越时空的音乐盛宴。

本场音乐会由北京市国有资产经
营有限责任公司主办，北京市演出有
限责任公司、北京市对外文化交流有
限责任公司出品制作，北京银行冠名
赞助。作为2026北京新年演出季的重
磅演出，本场音乐会备受首都各界瞩
目，演出现场座无虚席，近六千名观众
共享了这场具有“国际水准、中国气
派、北京特色、节日气氛”的高品质音
乐盛宴。

音乐会融汇中西，兼顾传统与创
新、民族与世界，展现文化的多样性和
包容性，体现北京城市文化形象。音
乐会以北京新年音乐会保留曲目《红
旗颂》开场，气势恢宏、雄壮嘹亮。在
人民大会堂欣赏不同国家乐团、各个
国籍指挥家演绎的《红旗颂》，是北京
新年音乐会的独特体验。

《万马奔腾》《渔舟唱晚》等传统曲
目，在民族器乐与交响乐团的交织中

勾勒出古典意境，开启中国作品与世
界旋律的对话。男高音歌唱家薛皓垠
以《北京颂歌》和《我的太阳》两首中西
经典，为观众献上祝福。

西方演奏家演绎中国作品，是北
京新年音乐会的一大特色。德国钢琴
家尤里安·普夫鲁格曼以精湛技巧演
绎《黄河》钢琴协奏曲中“保卫黄河”的
壮阔图景；来自意大利的世界级小号
独奏家安德烈·朱弗莱迪，带来小号独
奏版本的《我和我的祖国》，嘹亮的小
号吹出熟悉旋律，令观众动容。

西方经典曲目也在音乐会上轮番
登场。小约翰·施特劳斯的《蓝色多瑙
河圆舞曲》如流水般轻盈，约瑟夫·施
特劳斯的《铁匠波尔卡》上演铁砧打击
乐演奏，带来诙谐欢快的“铁匠作坊”
场景，让观众忍俊不禁。

在全场观众经久不息的掌声中，
杨洋指挥携北京交响乐团再度登台，
献上返场曲《北京喜讯到边寨》，将欢
乐氛围再次点燃；6位二胡演奏员齐
奏二胡名曲《赛马》，营造出骏马奔腾
的热烈场面，为观众送上马年祝福；
老约翰·施特劳斯的《拉德斯基进行
曲》，让全场成为欢乐的海洋。演出
最后，乐团奏响《歌唱祖国》，全场近
六千人高声合唱，为第30届北京新年
音乐会画上圆满句号。

“北京新年音乐会”是北京市演出
有限责任公司创办于1996年的知名演
艺品牌，30年来以固定的演出时间、固
定的演出场地、固定的演出形式形成
了独一无二的品牌特征，见证了首都
文化发展的日新月异，是为北京市民
精心设计的“跨年仪式”，成为城市文
化符号。30年来，线下超过15万人
次、线上近400万人次观众在北京新年
音乐会的陪伴下辞旧迎新。北京新年音乐会演出现场。 ■企业/供图

南郊农场农文旅打造节日休闲新场景
本报讯（记者 史波涛）在刚刚过

去的元旦假期，南郊农场所辖的和义
农场湿地公园、首农·紫谷伊甸园、红
星集体农庄三大都市型园区，精心策
划并推出冰雪嘉年华、三国实景剧本
游、精品果蔬采摘等多元化农文旅特
色活动，营造出丰富多彩的冬日休闲
场景。

和义农场湿地公园第二届上林湖
冰雪嘉年华在元旦期间成为热门打卡
地。以“温暖冬日・甜蜜冰雪”为主题
的草莓熊主题活动，打造了一个集冰
雪娱乐与亲子互动于一体的沉浸式冬
季乐园。

在冰雪核心体验区，巨型草莓熊
打卡点前人潮涌动，游客纷纷拍照留
念；雪地摩托、坦克等动感项目成为热
门选择；雪地寻宝、章鱼转转等亲子项
目深受家庭游客喜爱。园内农场记忆
咖啡厅的香醇咖啡、特色饮品，以及新
推出的星空帐篷围炉煮茶套餐，更是
游客品鉴美味、休憩放松的绝佳选择。

和义农场相关负责人介绍说：“此
次和义农场湿地公园嘉年华活动以

‘冰雪+湿地’的丰富业态与活力属性，
实现‘冷资源’向‘热经济’转化，更扩
大了和义农场品牌影响力。”

首农·紫谷伊甸园推出了“我的三
国世界”大型真人NPC互动剧本游，凭
借沉浸式的三国主题体验与多元休闲
业态的有机融合，赢得了游客的广泛
赞誉。

游客入园后可自主选择加入魏、
蜀、吴三大阵营，领取50张专属人物卡
牌，解锁60条主线及支线任务；在20

余个精心搭建的沉浸式场景中，与20
余位专业NPC深度互动，体验招兵买
马、策略博弈、卡牌对战、押运粮草等
50余种趣味任务玩法。

“该项目巧妙融入了汉代知识、古
代兵法、诗词歌赋等文化元素，让游客
在游戏竞技中感受传统文化魅力，实
现娱乐与求知的双重收获。”首农·紫

谷伊甸园相关负责人介绍。
除核心剧本游项目外，园区内的

萌宠乐园也备受亲子家庭青睐。游客
不仅能近距离观察萌宠、拍照留念，还
可参与喂食互动。

元旦假期，红星集体农庄凭借设
施农业优势，精准洞察市场需求，以

“温暖采摘，乐享田园”为主题，精心打
造精品果蔬温室采摘体验项目，重点
推出草莓、多彩小番茄等13种精品果
蔬采摘。

红星集体农庄秉持生态种植理
念，草莓全程不使用催熟剂、不施加化
肥，依靠物理杀菌筑牢健康防线，借助
蜜蜂自然授粉孕育出本真香甜的果
实。温室大棚内温暖宜人，果蔬鲜嫩
饱满，与室外寒冷冬日形成鲜明对比。

在红星集体农庄，游客可在专业
人员指导下亲自采摘果蔬；孩子们能
在田间认识各类作物，于劳作中收获
喜悦，尽享寓教于乐的田园生活。红
星集体农庄已成为市民近郊休闲的理
想之选。

元旦假期期间，红星集体农庄累
计接待游客近1000人次，游客满意度
高达95%，且游客重游意愿强烈，展现
出良好的市场发展前景。

六必居石景山五里坨店开业
本报讯（记者 史波涛）1月3日，六

必居石景山五里坨店盛大开业。新店
坐落于石景山区五里坨路宏天商场一
层103号，为京西居民带来了一场跨越
时空的味觉传承与文化体验盛宴。

踏入店内，古意盎然的展柜中陈列
着甜酱甘露、甜酱八宝瓜、甜酱黄瓜等
招牌酱菜。每一款酱菜都严格遵循“六
必”祖训，传承百年匠心工艺。采用散
装称重的销售模式，顾客能够更加自由
地搭配，打造专属于自己的风味组合。

为顺应现代健康饮食的潮流，门店
同时推出了多项创新产品与服务。减
盐幅度超过25%的酱菜系列，在保留传
统风味的同时，更契合健康需求；甜面
酱、二八酱、爆炒下饭酱等多样酱料，全
方位覆盖烹饪与佐餐场景。店内酱香
四溢，六必居以老字号的崭新风貌，向
顾客娓娓讲述着其历史脉络与工艺
精髓。

店 内 人 气 最 旺 的 当 属 散 打 专
区——顾客带着各式瓶罐来打上一壶
散打酱油或龙门米醋，这既勾起了老北
京人的童年回忆，也吸引了年轻一代前
来驻足打卡，成为融合环保消费与非遗
体验的鲜活场景。

为庆贺开业，六必居推出诚意十足
的回馈活动。消费满39元，即赠送500
毫升料酒一瓶；散称酱油购买满1斤，即
赠送龙门原酿米醋1斤；所有散称酱类
产品可享8.5折优惠。

“六必居石景山五里坨店，不仅为
京西居民提供了便捷购物的全新选择，
更是一扇可走进老字号百年传奇故事
的窗口。该店让传承六百年的醇厚酱
香，在社区生活中持续萦绕，于新时代
重新焕发生机。”六必居公司相关负责
人表示，六必居将持续以匠心守护传统
技艺，用卓越品质拥抱美好未来，书写
老字号融入现代生活的新篇章。

北商校举办老字号主题创意设计展

本报讯（记者 郭雨）近日，一场名
为“百年薪火·智创未来”的创意设计展
在北京市商业学校实训楼展厅开幕。
展览由学校商贸信息系与北京老字号
协会联合主办，汇聚了京华茶业、北京
珐琅厂、东来顺、牛栏山等多家老字号
企业的合作项目，集中呈现了青年学子
对传统品牌文化的创新诠释。

本次展览是该校商贸信息系持续
推进“老字号进校园、学生进企业”双向
育人模式的成果展示。自2023年起，
该系积极响应北京市“北京老字号新有
新样”活动号召，组织电子商务、首饰设
计等专业的学生深入老字号企业开展
研学实践。学生在触摸历史、体悟匠心
的过程中，将文化认知转化为创作灵
感，其作品先后在2023年、2024年“国

潮新青年设计大赛”中获奖，为此次办
展奠定了扎实基础。

展出的作品均为学生获奖成果，包
括为京华茶业设计的《红楼梦-茶系列》
包装、为天福号构思的《福韵展台》营销
场景等。这些作品既体现了学生专业
的技能水平，也展现了他们对老字号文
化内涵的当代理解与创新表达。

商贸信息系主任王红蕾表示，此次
展览是学校“以赛促学、以展促教”教学
理念的一次实践，也为老字号文化与职
业教育的深度融合搭建了平台。未来，
该系将进一步拓展与老字号企业的合
作，引导学生在传承与创新中成长，为
老字号发展注入青春活力。

据悉，该展览将持续至2026年1月
15日，面向全校师生开放。

河北梆子《远去的白马》首演成功携手支付宝及蚂蚁森林共推绿色住餐公益

首旅如家酒店以全场景引领可持续旅居

《远去的白马》演出现场。 ■企业/供图

“百年薪火·智创未来”的创意设计展展出现场。 ■企业/供图

雪地摩托、坦克等动感项目成为热门选择。 ■企业/供图

本报讯（记者 郭雨）近日，国家艺
术基金年度资助项目——河北梆子《远
去的白马》在人民剧场首演。该剧由首
文科集团旗下北京演艺集团与北京出
版集团联合，打造改编自荣获“五个一
工程”奖的同名长篇小说，通过戏曲艺
术再现了一段波澜壮阔的革命历史，生
动诠释了深厚的人民力量。

演出当晚，剧场内气氛热烈。该
剧讲述了胶东女性赵秀英在战火纷飞
的年代里，因一场阴差阳错的婚姻投
入革命洪流，最终在支前征程中成长
为坚强战士的动人故事。作品围绕

“爱情、战斗、选择”三大主线，对原著
进行了凝练而诗意的舞台改编，既忠
实于文学精神，又突出了戏曲艺术的
表达特色。

为高质量完成创作，北京市河北梆
子剧团精心打磨剧本、音乐、舞美与表
演。舞台上，中国戏剧“梅花奖”得主王
洪玲饰演的赵秀英层次分明，细腻刻画
出一位女性在战争岁月中的情感与成
长；金民合等演员表演扎实，深入人心。

该剧在艺术呈现上亦颇具新意。
武生演员以程式化手法演绎的“白马”
意象，与剧情紧密结合，形成“人马共
生”的抒情张力。同时，剧组运用歌队
进行叙事与情感烘托的手法，在保持戏

曲本体的基础上，增强了舞台的现代感
与感染力。

演出结束后，观众纷纷分享感悟：
“王洪玲的演唱太震撼了，每一句都唱
到心坎里。”“原来红色题材可以这么
演，英雄不是符号，而是有血有肉的普
通人，太感动了。”

河北梆子《远去的白马》在人民剧
场首演后，迅速掀起热议。各大媒体争
相报道，专家学者倾情点评。专家表
示，小说是基石，基于文学IP的改编，河
北梆子《远去的白马》自觉自主划定戏
曲舞台界限，痛舍人物之间更加复杂的
关系与多向并行的线索，以凝练且细腻
的截选叙事、形象且诗意的意象设置以
及绝对主角的聚光和情感浓缩表达构
建起一个相对自足的戏曲表演世界，舞
台以独具梆子特色的呈现达成了核心
文学内涵的直观转化与体验，完成了一
次跨越文学与戏曲的艺术对话。

《远去的白马》是北京市河北梆子
剧团继《人民英雄纪念碑》《密云十姐
妹》之后推出的又一部现实题材力作，
标志着剧团“人民系列”三部曲的圆满
收官。剧团表示，未来将广泛听取意
见，对作品进一步打磨提升，力求将其
打造成立得住、传得开的舞台精品，为
首都文艺繁荣发展贡献力量。


