
今年首趟北京至莫斯科中欧班列开行
本报讯（记者 马丹丹）4月16日

10时许，一列装载有45车、共90个标
准集装箱货物的中欧班列从房山区
琉璃河金隅铁路专用线启程，驶向俄
罗斯首都莫斯科，标志着今年首趟北
京至莫斯科中欧班列顺利开行。

“本次班列满载家电、轮胎、防水
卷材等出口商品，价值490多万元，货
重450余吨。将从满洲里口岸出境，
一路往西驶向莫斯科，货物沿途将分
拨至新西伯利亚、乌里扬诺夫斯克等
地，全程约9000公里，预计运输时间
16天左右。”北京铁路物流中心物流
调度部经理刘守志告诉记者。

为确保本次中欧班列安全高效运
行，中国铁路北京局提前掌握企业发货
意向，主动为企业排忧解难，全力解决
班列发运过程中的各类问题，为班列顺
利开行奠定基础，同时，该局安排专业
团队在货物包装检查、运输计划申报等
关键环节提供支持，保障班列运输安全
稳定。刘守志表示，中国铁路北京局还
对本次班列实行了优先计划、优先配
空、优先装车、优先挂运、优先放行的

“五优先”政策，为班列开行开辟了
“绿色通道”。

“京津冀地区是全国先进的制造
业和战略性新兴产业聚集地，中欧班
列的开行将为国际产能合作提供高
效的物流载体，也有助于加强北京与
俄罗斯等周边国家的经贸联系，为区
域外贸企业拓展国际市场提供稳定
的支撑，形成‘贸易＋产业’的双向赋
能新格局。”北京新陆港集团董事长
王传蒙告诉记者，在此次首发班列的
基础上，新陆港也将尽快推动从房山
始发的中欧班列的常态化运行。

今年3月，北京市首趟中亚班列同
样从北京市房山区启程，驶往乌兹别
克斯坦首都塔什干，充分发挥了北京
市在京津冀外向型经济中的引领作
用。目前，北京至中亚地区的国际铁
路货运班列已实现“常态化开行”。在
中亚班列首发仪式上，北京新陆港集

团与金隅集团、北京京房物流枢纽有
限公司签署战略合作协议。金隅琉水
公司把握房山国际物流枢纽建设机
遇，依托自有土地、铁路资源创新服务
模式，着力构建高效、绿色、智能的现
代物流体系，为提升北京陆路运输能
级、强化区域物流协作、推动高水平对

外开放贡献国企力量。
此次北京至莫斯科中欧班列的

成功开行，将进一步拓宽北京与亚欧
国家的经贸联系，使区域内企业更加
便捷地参与国际贸易，获取更为广阔
的市场空间，为地区经济发展注入全
新活力。
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本报讯（记者 夏晖）4月14日，全
聚德（002186.SZ）披露2024年年度报
告。报告期内，该公司实现营业收入
14.02亿元，归母净利润3413.09万元。

年报显示，面对复杂严峻的竞争
形势，全聚德集团认真研判市场，全力
以赴抓运营，推进餐饮运营商业化、餐
饮产品食品化取得实效，同时，围绕全
聚德品牌160周年庆典活动聚合力、强
造势，深挖品牌价值，扩大营销宣传，
筑牢高质量发展根基。

匠心传承
科技赋能老字号新发展

据悉，面对消费结构与消费行为
的深刻变化，全聚德以国内领先的多
元化餐饮产业集团为战略定位，积极
探索老字号品牌的年轻化转型路径，
持续推进“老字号+新科技”的战略协
同，满足多元化场景消费新需求。该
公司高度重视研发与创新，2024年度
研发费用同比增长73.99%。

2024年第四季度，全聚德集团与
美团开展深度合作，围绕产品结构、门
店模型及数字化运营等方面展开一系
列创新实践，开展“品牌卫星店”新店
型探索，通过共享人工、共享租金、共
享后厨、共享食材、共享品质，成功打
造全聚德（望京店）、四川饭店（东直门
店）及四川饭店（百子湾店）三家品牌
卫星门店，探索新店型、服务新客群，
均实现稳定盈利。

全聚德集团同步推进线上经营能
力建设，参与“神抢手”等多场景线上
营销方式，通过“内容+营销”一体化手
段拓展客群、激发消费潜力。上述门
店在不同方向上均实现阶段性突破：
全聚德（望京店）聚焦“单人用餐”场
景，烤鸭类产品的单人份销售占比已
达23.5%，并且开业仅3个月，即入选

美团外卖2025年必点榜；四川饭店（百
子湾店）则显著提升年轻客群渗透，30
岁以下用户占比较同品牌其他门店提
升41%。

与此同时，主力门店升级焕新项
目持续“破圈”。王府井店四层以“京
梦王府·四季烟火”为主题，以现代、中
式风格为主，将王府文化、京味元素融
入其中，目前已正式运营。全聚德和
平门“中华一绝”餐厅围绕七夕、中秋
及四季场景变换，精心设计主题餐台，
个性化定制宴会菜品，全年营业收入
占全店总收入44.85%。

此外，“全聚德·站台”北京站店以
“烤鸭一人食”为特色，开业以来受到
广大旅客欢迎。仿膳茶社在北海公园
原址重新开业，主要经营宫廷风味糕
点系列、应节寿意·龙凤喜饼糕点系列
以及便民糕点主食系列，融合传统与
现代元素，为下一步经营打开新空间，
值得期待。

聚新求变
满足消费者多元化需求

面对消费分级形势下的市场变
化，全聚德围绕年轻人群持续完善“产
品+服务+场景”新格局，在赢得市场认
可的同时，也不断推动公司业务高质
量发展。

全聚德通过菜品、食品、品牌IP文
创产品等多维创新赢得消费者喜爱。
目前，全聚德已经成为抖音、小红书、
微博等网络平台的热门老字号之一。
2024年，全聚德以160周年庆为主题
开展营销，拉动会员消费。其品牌口
碑和曝光也得到大幅提升，仅全聚德
品牌活动当日，50余家媒体首发报道
近80篇次；直播观看人次超852万；抖
音、小红书等平台发布自媒体大V探
店短视频 45 篇次，全网覆盖 800 万
粉丝。

全聚德高度重视菜品的研发与创
新，建立了季度创新、年度更新的菜品
创新机制，全聚德、仿膳、丰泽园、四川
饭店相关菜品入选北京西城首批老字
号“金牌创意菜”。北京直营门店推出
2024版全聚德品牌新菜单，新增文化
传承板块，特别设置“全聚德160周年
经典菜品”专区，凸显品牌技术力量和
主打菜品。首次推出的“全聚德盛世
牡丹宴”，深受消费者欢迎。立冬节气
当日推出25道“亿锅香气”秋冬暖心
菜，实现口碑与销量双赢。

同时，全聚德集团积极尝试品牌IP
联名模式。2024年，全聚德集团与预制
菜品牌“朕宅”联名开发烤鸭卷和烤鸭
披萨两款新产品；与动画短视频带货IP

“我是不白吃”联名合作推出8款新产
品，深受年轻人喜爱；与五芳斋强强联
手，研发推出新口味粽子产品；“零研所”
通过牵手世界冠军邢傲伟，提高产品曝
光与美誉度，鸭脖、鸭翅根、鸭肫、鸭锁
骨、鸭掌等产品销售创新高。

为了更好服务本地客群，全聚德
线下渠道向民生店转型，已经与711、
大润发等知名商超体系建立深入合
作；深耕社区市场，丰泽园已开设3家
社区便民店，推出热卤、熟食、主食三
大品类产品；积极参与地坛庙会、首旅
精彩生活节、春季糖酒会等市集、展
会，其中四川饭店和平门店的熊猫抹
茶冰粉等小吃成为爆品，深受消费者
喜爱。

中国全聚德集团党委书记、董事、
总经理周延龙近期对外表示，作为老
字号，全聚德以“守正创新”为战略，结
合市场需求，以“融合发展”的思路，快
速全面推进创新举措，取得显著收
效。接下来，全聚德将继续以创新驱
动企业转型升级，为消费者打造高质
量餐饮服务，不断迈向高质量发展
目标。

京华茶业“香飘”河北地质大学校园
本报讯（记者 史波涛）当太行山

麓的春风掠过叠翠的梧桐树梢，中华
老字号京华茶业带着芬芳茶香飘进
了河北地质大学。近日，在这座以

“达观博物”为精神坐标的学府中，开
启了一场关于传统焕新与年轻创想
的对话。

在河北地质大学春秋讲堂，京华
茶业营销中心设计师彭鑫蕊以《老字
号的青春与梦想》为题，讲述了百年
茶企的破圈之路。从国潮包装设计
到茶饮场景创新，逐一拆解京华茶业

“如何用一杯茶连接传统匠心与年轻
主张”的过程。在创意对话环节，同
学们表现出极大热情，现场气氛热烈
非凡。京华茶业特别准备了精美好
礼，作为对积极参与同学的奖励。

春日校园中，首农食品集团打造
的“首农美好拾光计划”主题展区化

身春日市集，吸引了众多学子前来参
与。展位前，充满活力的年轻学子们
积极参加各种游戏和抽奖活动，通过
趣味横生的互动方式，感受了传统饮
食文化的博大精深。

京华飘雪冷泡茶成为当之无愧
的“社交新宠”——茉莉花茶与冰萃
工艺碰撞出的清冽甘甜，让年轻学子
感受到“一口入魂”的全新味觉享
受。同学们争相拍照，为京华茶业花
式打卡。各种各样的产品及充满国
潮特色的中轴茶书等活动，让这场茶
文化盛宴妙不可言。

据悉，本月京华茶业将开启津门
问道。海棠花影未敛香，茶韵已渡渤
海湾。京华茶业将搭乘“创意星球大
讲堂”的列车再次出发，前往百年学
府——南开大学，京华茶业与津门学
子将共叙东方茶味的新表达。

本报讯（记者 许鑫）记者近日从中
关村发展集团获悉，该集团旗下中关村
金服成功发行2025年第一期公募公司
债券，发行规模7亿元，发行期限3年，
主体和债项评级均为AAA，票面利率
2.24%，较前次3年期公募公司债券利
率下降139BP，创中关村金服历史发行
债券最低利率，同时创北京地方金融国
有企业同期限债券最低利率，大幅降低
了公司的融资成本。

2025年以来，信用债波动有所加
剧，各期限品种信用利差有所上行，短
端在资金面收敛背景下承压更多。中
关村金服联合主承销商向各专业投资
机构广泛推介，本次发行吸引了银行、

证券公司、信托公司、基金管理公司等
多元化投资机构的踊跃参与，实现场内
2.5倍的认购倍数，彰显了投资者对于
中关村金服的持续认可与信心。

中关村金服是中关村发展集团旗
下综合金融服务平台，专注于为科创企
业提供融资担保、融资租赁、小额信贷、
科创私募债、夹层融资、股债联动、供应
链金融、资本市场服务等多元化金融服
务，解决不同成长阶段的科创企业融资
难、融资贵问题；成立至今已累计为11
万家（次）科创企业提供融资支持超过
5700亿元，培育了一批科技独角兽企
业和上市公司，为北京国际科技创新中
心建设作出了积极贡献。

金隅集团多企业获评安全生产标准化一级

本报讯（记者 贾玎玎）日前，国家
应急管理部公布2025年度安全生产标
准化一级企业名单，金隅冀东水泥琉水
公司、扶风公司和内蒙古汇达环保公司
获评安全生产标准化一级企业。

琉水公司坚持把一级安全生产标
准化创建作为安全管理工作的重要抓
手，建立全员安全生产责任制228个，
筑牢安全基础，构建长效机制；新增安
全管理制度12个，修订安全管理制度
300余处；制定安全管理制度汇编，使安
全管理有章可循、有据可依。

扶风公司始终将安全生产标准化
建设作为提升企业综合管理水平的抓

手，安全生产责任制覆盖率达100%。
公司每年制定安全费用提取和使用
管理制度，用于改善现场安全设备设
施；完成窑系统智能专家预警改造，
其设备在线诊断系统实现设备故障
预测准确率 100%；建设智能化实验
室，开展水泥包装自动插袋机、机器
人装车等智能化改造，确保生产过程
安全管控。

内蒙古汇达环保公司充分利用网
络资源，推进数字化智能管控平台的搭
建、使用和维护工作，高效做好各类安
全隐患的筛查和处理工作，持续提升本
质安全水平。

乐多港假日广场入选“文旅+创新融合案例”
本报讯（记者 崔紫阳）近日，2025

中国旅游休闲娱乐产业年会发布年度
“文旅创新与高质量发展案例”，京能集
团所属京煤乐多港假日广场凭借自身
业态集聚和资源融合优势，成功入选

“‘文旅+’创新融合案例”。本届年会以
“创新引领产业升级 创造服务美好生
活”为主题，共设置14场专项论坛，吸
引了超千人参会。

乐多港假日广场作为京北旅游黄金
线上的重要节点，凭借万达广场、万豪酒
店和卡乐星球三大核心业态，构建了集购
物、餐饮、休闲、住宿、文化娱乐于一体的
文旅消费新地标。这一综合性文旅项目
不仅满足了游客多元化的消费需求，更成

为北京文化旅游的一张靓丽名片。
近年来，乐多港假日广场通过积极

整合周边资源，与居庸关长城、十三陵
等景区联动发展，进而打造了多条精品
旅游线路；同时，引入数字科技、文化创
意等新兴元素，不断丰富文旅产品供
给，显著提升了游客体验。

围绕京能集团文旅产业发展战略
布局，乐多港针对市场规模化、需求多
元化、产业融合化的发展趋势，通过业
态升级、模式变革，明晰定位、文旅赋
能，整合资源、拓宽赛道，联手各方资
源、打造特色产品，创新消费场景、激发
消费动能，从而开创了极具京能文旅特
色的融合发展路径。

密云区特色产业宣传片在北京地铁上线

本报讯（记者 马丹丹）近日，密云
区政府与北京市地铁运营有限公司签
订战略合作协议并达成深度合作，依
托双方各自优势，遵循“政企联动、优
势互补、长期合作、共同发展”的原则，
聚焦密云区整体发展与乡村振兴工
作，实现资源共享、互惠共赢、协同
发展。

4月初，特色农产品宣传视频《密云
西红柿“怦然心动”》、文旅宣传视频《春
天“密”约》相继上线。其覆盖北京地铁
12条线路73站，地铁全网电子媒体联
播网210块LED大屏，以及站台、站厅、
列车电视媒体屏幕15000余块，日均触

达通勤及旅游客群超800万人次。宣
传短片通过高频次轮播，全方面展示了
密云西红柿产业和云蒙山、古北水镇等
文旅资源，充分利用地铁媒体“强曝光、
高触达、封闭式传播”的特点，吸引了众
多乘客驻足观看。

此次北京地铁助力密云乡村振兴
公益宣传活动，进一步推动了密云农
文旅融合发展，提升密云乡村旅游、特
色西红柿产业的知名度和影响力，持
续擦亮新时代首都生态文明建设新名
片，以新气象、新作为促进密云区乡村
振兴工作见实效，为乡村振兴注入新
动能。
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中关村金服今年第一期公募公司债券发行2024年度报告期内实现营业收入14.02亿元

全聚德推进“老字号+新科技”协同

全聚德集团系列产品展示深受消费者喜爱 ■企业/供图

“首农美好拾光计划”主题展区吸引学子围观 ■企业/供图

金隅冀东水泥扶风公司智能化实验室内景 ■企业/供图


